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Rebranding obchodnich mist v rekordnim
tempu: Jiz 1 500. dealer znacky SKODA
v novém korporatnim designu

> Zaméreno na zakaznika: Moderni design, zakaznicky orientované procesy a
SKODA Human Touch se postaraji o skvély zazitek z navstévy dealerstvi

> Novy vzhled obchodnich mist znaéky SKODA: Showroom sladén se znackou i
s produktem - rostouci paletu produkt& je mozno velice dobie prezentovat

> Realizace v Evropé, Asii, Africe a Australii; v roce 2016 zesili i v dalSich
regionech

Mlada Boleslav, 11. prosince 2015 - SKODA dale zvysuje tempo pf¥i Gpravach
prodejni sité dle nové korporatni identity (CI). Autosalon AUTO.POINT 21 SAS
ve mésté Luisant, severovychodné od Pafize, je celosvétové jiz 1 500.
prodejcem znaéky SKODA, ktery svou provozovnu piebudoval do nového
korporatniho designu - a to jen tFi mésice po 1 000. showroomu. Vedle Evropy
probiha tato zména designu dealerskych provozoven také v Asii, Africe a

v Australii.

,Soubé&zné s nejvétsi modelovou ofenzivou v historii znacky SKODA realizujeme s nagimi
partnery nové provedeni prodejnich mist na jednotlivych trzich, v tésné spolupraci

s prodejni siti tak, abychom zajistili trvalou udrzitelnost. Tési nas jiz 1 500.
modernizované obchodni misto od pocatku roku 2014," fika ¢len predstavenstva
spole¢nosti SKODA AUTO za oblast prodeje a marketingu Werner Eichhorn. ,Novy vzhled
autosalont predstavuje idedlni platformu pro moderni paletu vozd znacky SKODA.
Soucasné zdokonalujeme vSechny postupy a procesy tak, abychom zakazniky

v autosalonu nadchli," dodava Eichhorn.

Pfrechod na novou korporatni identitu obchodnich mist zac¢al zhruba pred dvéma lety.
Zejména v pribéhu roku 2015 se projekt zietelné zrychlil. Vedle domaciho evropského
trhu se tyto zmény tykaji také prodejcl v Ciné, Rusku a v Indii, ale i trhd jako je
Australie, AlZzirsko nebo Tchaj-wan.

At uz v Praze, Pafizi, Sydney nebo v Tchaj-pej - hlavnim cilem nového vzhledu
obchodnich mist zna¢ky SKODA je rychld, pfima a oteviend komunikace se zakazniky.
Zakladni mys$lenkou strategie ,Human Touch’ znacky SKODA je osobni kontakt. To plati
obecné pro cely vzhled a architekturu provozoven, které plsobi zevniti i zvenku
otevienym a transparentnim dojem a zvou tak k navétévé. Priibézné také absolvuji
prodejni partnefi zna¢ky SKODA a jejich zaméstnanci rozsahlé $koleni s cilem dosaZeni
maximalni spokojenosti zakaznikQ{.

Nova CI prodejcl je nedilnou soucasti Ristové strategie znacky SKODA. V uplynulych
péti letech realizovala automobilka nejvétsi modelovou ofenzivu ve své 120leté historii.
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Celd modelova paleta byla obnovena a rozsifena do novych segmentt. Dosavadnim
vrcholem bylo uvedeni nové generace modelu SKODA Superb v poloviné roku 2015.

V pFidtich letech chce automobilka v Uspé&$ném kurzu disledné pokracovat. Vedle
osvédcenych prednosti vozl znatky SKODA automobilka sazi i na cilenou emocionalizaci
znacky a jejich jednotlivych model{. Tato ambice se odrédzi i v novém designu prodejnich
zastoupeni znacky.
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1 500. dealer znaéky SKODA v novém
korporatnim designu

Jen v listopadu letosniho roku bylo kazdy tyden
pfebudovano zhruba 50 provozoven.
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1 500. dealer znaéky SKODA v novém
korporatnim designu

V souladu se strategii Human Touch se vSe soustredi
na osobni kontakt se zakaznikem. To plati i pro
celkovy vzhled a architekturu provozoven.
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SKODA AUTO

je jedna z nejstarsich automobilek na svété. Od roku 1895 se v sidle firmy v Mladé Boleslavi vyrabéla
nejprve jizdni kola, brzy nasledovaly také motocykly a automobily,

mé v soucasnosti nasledujici modelové Fady osobnich automobild: Citigo, Fabia, Rapid, Octavia, Yeti a
Superb,

v roce 2014 dodala zakaznikim, poprvé v jednom roce, celosvétové vice nez 1 milion vozd, 5

od roku 1991 patH Volkswagenu, jednomu z globalné nejusp&s$néjsich automobilovych koncernl. SKODA
AUTO v koncernovém svazku samostatné vyrabi a vyviji vedle voz{ také komponenty jako motory a
prevodovky, 5 y

provozuje tfi vyrobni zavody v Ceské republice; vyrabi v Ciné, Rusku, na Slovensku a v Indii vétsinou
prostfednictvim koncernovych partnerstvi, déle také na Ukrajiné a v Kazachstanu ve spolupraci

s lokalnimi partnery,

zaméstnava celosvétové priblizné 25.900 pracovnikl a je aktivni na vice nez 100 trzich.
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