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SKODA AUTO PRO¢kovani: Automobilka oslovuje
zaméstnance novou oc¢kovaci kampani

» Tvare kampani propujéili zaméstnanci: SKODA AUTO je PRO oékovani a cilem je proo¢kovani nejen lidi ve
firmé, ale i celé populace

» Klasické komunikaéni kanaly i digitalni média: Plakaty, billboardy, zaméstnanecké noviny, dezinfekéni
stanice, nalepky v umyvarnach, ale také informaéni microsite na firemnim intranetu SKODA Space,
informacni obrazovky ve vSech 3 zavodech, screensavery, aj.

» Ceska automobilka vénuje ochrané zaméstnancti béhem pandemie mimoradnou pééi: jiz vioni p¥ijala vice
nez osm desitek opatieni a zavedla efektivni systém testovani a trasovani zaméstnancu

» SKODA AUTO se stane nekuiackou spoleénosti: Ochrana zdravi, odpovédnost k okoli i zivotnimu prostredi

Mlada Boleslav, 7. ¢ervence 2021 — Po intenzivni interni komunikaci témat boje proti koronaviru v poslednich
15 mésicich prichazi SKODA AUTO s dalsi fazi komunikace na viech 35 000 zaméstnanct v éeskych
zavodech. Nova informaéni kampan SKODA AUTO PRO¢kovani si klade za cil jednoduchou formou
zaméstnancim odpovédét na nejcastéjsi otazky, které souviseji s aplikaci vakciny proti nemoci covid-19, a
soucasné priblizit i vyhody, které jim oékovani pfinese. Vedle podrobnych textti, uvadéjicich nejnovéjsi zavéry
studii a doporuceni Iékaft a védcl, kampaf popisuje pfinosy ockovani s vyuzitim konkrétnich zaméstnanc,
ktefi jiz ochrannou latku dostali. Koleglim sva ,,pro” ve vztahu k o¢kovani vysvétluje zavodni lIékarka, firemni
hasié, ale také zaméstnanci z riznych provozi. SKODA AUTO vloni pfijala vice nez 80 konkrétnich opatieni,
diky jejichz dislednému dodrzovani bylo vyrazné omezeno Sifeni nemoci mezi zaméstnanci. Od ockovani si
SKODA AUTO slibuje dal$i posileni imunity svého personélu. Nejnovéjsi souéasti péée o zdravi zaméstnanct

a trvale udrzitelny rozvoj je zamér spoleénosti SKODA AUTO stat se nekuifackym podnikem.

Jifi Prokop, vedouci oddéleni zdravotni sluzby a ergonomie ve spole€nosti SKODA AUTO, fika: ,Lékafi i védci se
shoduji, Ze o¢kovani je jedna z nejucinnéjSich cest, jak omezit pandemii nemoci covid-19 a vrétit se k normalnimu
Zivotu. Protoze je nasi prioritou zdravi zaméstnancu a jejich rodin, snazime se podrobné a oteviené informovat o

vSech aspektech podani ochranné vakciny.*

Informaéni kampari SKODA AUTO PROgkovani vyuziva k zvy$eni povédomi o moznostech vakcinace $iroké
spektrum komunikagnich kanald, které maji oslovit véechny zaméstnance automobilky v Ceské republice. Nejvétsi
gast zaméstnancli SKODA AUTO pracuje ve vyrobé&, kam sméfuje komunikace prostfednictvim firemnich novin
SKODA Mobil, SKODA Tydeniku, plakat(i a nalepek v umyvarnach, ale také skrze informaéni obrazovky nebo
dezinfekéni stojany. Centralnim, priibézné aktualizovanym zdrojem informaci je microsite (ockovani.skoda-auto.cz)
vénovana koronaviru na firemnim intranetu SKODA Space, ktery je dostupny véem zaméstnanctm po piihlaseni i ze
soukromych zafizeni. Na této microsite jsou podrobné popsany vSechna dulezita fakta o koronaviru, aktualné platna
opatfeni proti Sifeni viru ve firmé, pravidelném povinném testovani a také o samotném ockovani. Nedilnou soucasti
interni komunikace je vyvraceni mytd o o¢kovani, vysvétlovani faktl a uvadéni nepravdivych informaci (hoaxt) na
pravou miru.

Vedeni spole¢nosti ve spolupraci s Odbory KOVO jiz dfive vyzvalo zaméstnance k vyuziti statniho systému ockovani,
které je efektivni, rychlé a dokaze obslouzit desetitisice zajemcti denné. SKODA AUTO je partnerem Klaudianovy
nemocnice v Mladé Boleslavi, kdyz uz fadu tydn vypomaha svou o¢kovaci kapacitou aplikaci fadové desitek vakcin
za den ve své Poliklinice. Pfikladem zaméstnancum $§li i ¢lenové predstavenstva, ktefi si nechali aplikovat ochrannou
latku, jakmile to pravidla statniho o¢kovaciho systému umoznila.
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V rémgi aktivity SKODA AUTO PROGgkovani vystupuji pod heslem #MaToSmysl také jednotlivi zaméstnanci
spolecnosti, ktefi svym koleglim uvadéji vlastni diivody, pro¢ se nechali o¢kovat. Koordinator hasi¢ského sboru je
,pro*“ o€kovani proto, aby byl jeho tym v pIné sile, referent bezpecnostni sluzby se t&Si na jednodussi cestovani

s rodinou a zavodni lékarka si pfeje, abychom diky o€kovani mohli dfive odlozit ochranné rousky nebo respiratory.

DalSi motivy najdou zaméstnanci napfiklad u umyvadel na toaletach, kde vedle instrukci k dasledné hygiené rukou
pribyly i odleh&ené tipy k ockovani, pfiblizujici snadnost registrace zajemcu vSech vékovych skupin nebo odkazujici
pomoci QR kédu na stranky, kde probiha registrace zajemcu o o¢kovani.

Kampaf zaméFena na o¢kovani motivuje zaméstnance také v ramci programu benefitt SKODA Cafeteria: kazdy
zaméstnanec, ktery se necha ockovat proti koronaviru, ziska 300 kreditt (odpovidajicich 300 K¢&) do interniho systému
benefitll SKODA Cafeteria, které miize vyménit za Sirokou $kalu benefitd ve SKODA AUTO nebo u externich partnert.

Do opatteni proti $iteni koronaviru investovala automobilka SKODA AUTO jiz vice neZ jednu miliardu korun. Spole¢né
s Odbory KOVO zavedla b&éhem prvni viny komplexni postupy pro ochranu zaméstnancd, zdarma poskytla ochranné
prostfedky a pravidelné antigenni testy na covid-19 pro vSechny zaméstnance. | diky tomuto dislednému postupu nad
ramec povinnych opatfeni se nemoc ve firmé Sifila vyrazné méné nez ve zbytku populace. Podrobné informace o
zvladnuti koronavirové pandemie ve SKODA AUTO jsou v zdznamu kulatého stolu s élenkou predstavenstva firmy za
fizeni lidskych zdrojti Maren Gréf a tzv. Anti-covid tymem ve SKODA AUTO.

SKODA AUTO na cesté k nekufackému podniku

Spoleénost SKODA AUTO jako jeden z nejvétSich zaméstnavatel v zemi vénuje ochrané zdravi svych zaméstnanct
tu nejvyssi prioritu. Sougasti téchto aktivit je také zamér zaradit spoleénost SKODA AUTO mezi nejmodernéj§i podniky
v oblasti ochrany zdravi a odpovédnosti k okoli i Zivotnimu prostfedi tim, Ze se stane nekufackou spole¢nosti. Cilem
firmy je chranit zdravi v§ech zaméstnancu, podporovat je ve zdravém zivotnim stylu a dale jim usnadnit jejich osobni i
kariérni rozvoj, sou¢asné tim odstranit mozné bariéry mezi kufaky a nekuféky a v neposledni fadé také inspirovat
ostatni firmy.

Pro dalsi informace, prosim, kontaktujte:

Tomas Kotera Ondrej Lanik

Vedouci Komunikace podniku Koordinator interni komunikace
a interni komunikace T +420 734 298 184

T +420 326 811 773 ondrej.lanik@skoda-auto.cz

tomas.kotera@skoda-auto.cz
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Fotografie k tématu:

%% v&kovani % v&kovani  EX v &kovani

SKODA AUTO PRO¢kovani: Automobilka oslovuje
zaméstnance novou o¢kovaci kampani

Tvare kampané pro podporu o€kovani proti covid-19 z fad
zaméstnanct SKODA AUTO.

Stahnout Zdroj: SKODA AUTO

SKODA AUTO PRO¢kovani: Automobilka oslovuje
zaméstnance novou o¢kovaci kampani

SKODA Mobil a dal$i interni média neustale zaméstnance
informuji o aktualnich opatfenich v souvislosti s covid-19.

Stahnout Zdroj: SKODA AUTO

SKODA AUTO PRO¢kovani: Automobilka oslovuje
zaméstnance novou o¢kovaci kampani

Chytré bezkontaktni dezinfekéni stanice jsou rozmistény po
zavodech SKODA AUTO.

Stahnout Zdroj: SKODA AUTO

SKODA AUTO PRO¢kovani: Automobilka oslovuje

zaméstnance novou ockovaci kampani

> iod Podpora o¢kovani proti covid-19 bé&Zi i na televiznich
o8 = obrazovkach v Eeskych zavodech SKODA AUTO.

5, 0OCKOVANI

Stahnout Zdroj: SKODA AUTO
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SKODA AUTO PRO¢kovani: Automobilka oslovuje
zaméstnance novou o¢kovaci kampani

Podpora o€kovani se zobrazuje i na obrazovkach
zaméstnaneckych pocitaca.

Stahnout Zdroj: SKODA AUTO

SKODA AUTO PRO¢kovani: Automobilka oslovuje

Y e zaméstnance novou o¢kovaci kampani
V ramci kampané byly aplikovany napf. samolepky na
@ n5 2e Aot 2 omvsvons zrcadla v umyvarnach a jidelnach.
S35 ~GKOAIUL .
Stahnout Zdroj: SKODA AUTO

SKODA AUTO

> se v novém desetileti uspésné fidi strategii ,NEXT LEVEL — SKODA STRATEGY 2030%

> usiluje o to, aby se do roku 2030 pomoci atraktivnich nabidek ve vstupnich segmentech a dalSich modelu s elektrickym pohonem zaradila
mezi pét nejprodavanéjsich znacek v Evropég;

> sméfuje na pozici nejuspésnéjsi evropské znacky v Indii, Rusku a severni Africe;

> v soucasnosti nabizi zakaznikim 10 modelovych fad osobnich automobilG: FABIA, RAPID, SCALA, OCTAVIA, SUPERB, KAMIQ, KAROQ,

KODIAQ, ENYAQ iV a KUSHAQ;

v roce 2020 dodala zakaznik(im celosvétové vice nez jeden milion vozu;

je uz 30 let soucasti koncernu Volkswagen, jednoho z globalné nejuspésnéjSich automobilovych vyrobcu;

v koncernovém svazku samostatné vyviji a vyrabi vedle vozl také komponenty jako motory a pfevodovky;

provozuje tFi vyrobni zavody v Ceské republice; vyrabi v Cing, v Rusku, na Slovensku a v Indii, vétSinou prostfednictvim koncernovych

partnerstvi, dale také na Ukrajiné ve spolupraci s lokalnim partnerem;

> zaméstnava celosvétové pres 43 000 pracovnikl a je aktivni na vice nez 100 trzich.
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