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SKODA AUTO ladt Belegschaft zur Teilnahme an der
,GreenWeek* ein

» ,GreenWeek“ von SKODA AUTO findet vom 13. bis 17. September 2021 statt

» Interne Veranstaltungsreihe rund um Nachhaltigkeit, Umwelt- und Klimaschutz

» Tschechischer Automobilhersteller hat konkrete Nachhaltigkeitsziele fest in der
Unternehmensstrategie verankert

Mlada Boleslav, 13. September 2021 — SKODA AUTO ladt die Belegschaft ein, sich im Rahmen
der ,,Green Week“ an Online-Fachvortragen, Diskussionen und Gesprachen zum

Thema ,,Nachhaltige Entwicklung“ zu beteiligen. Mithilfe dieser internen Aktion will das
Unternehmen den Blick fiir aktuelle und kiinftige MaBnahmen zu Umwelt- und Klimaschutz
scharfen.

Michael Oeljeklaus, SKODA AUTO Vorstand fiir Produktion und Logistik, sagt: ,Bei SKODA AUTO
haben wir ein tiefes Verstandnis firr die Klimaziele der EU und engagieren uns dafiir, dass diese
erreicht werden. Im Rahmen der ,GreenWeek" wollen wir uns nun mit unseren Mitarbeitern dariber
austauschen, was wir bereits erreicht haben und was noch vor uns liegt. Unsere ,Green Future”
Strategie stellt dabei in den Bereichen ,Green Factory*, ,Green Product” und ,Green Retail” die
folgenden Themen in den Mittelpunkt: Dekarbonisierung und Energie, Materialkreislauf und
Abfallvermeidung sowie Wasserkreislauf und Biodiversitat. Mithilfe der fir unsere Marke
charakteristischen cleveren Lésungen nehmen alle Mitarbeiter von SKODA diese Herausforderung
in Angriff — damit unser griines Logo fir noch mehr Nachhaltigkeit steht.*

An funf Arbeitstagen haben die Angestellten Gelegenheit, aktuelle Projekte und mdgliche weitere
Verbesserungen im Bereich Umwelt- und Klimaschutz mit Experten aus dem Unternehmen,

der SKODA AUTO Hochschule (SAVS), sowie von SKO-ENERGO und mit anderen geladenen Gasten
zu diskutieren. Auf dem Programm stehen thematisch vielfaltige Beitrage. Mit der Aktion mdchte der
Automobilhersteller seine Belegschaft motivieren, sich sowohl im privaten als auch im beruflichen
Umfeld an Aktivitaten fir dauerhafte, nachhaltige Entwicklung zu beteiligen.

Den inhaltlichen Rahmen fiir samtliche Programmpunkte der ,GreenWeek" bildet die

,Green Future“-Strategie. Unter ihrem Dach biindelt SKODA AUTO seine ambitionierten
Nachhaltigkeitsziele und scharft sie als integralen Bestandteil seiner ,NEXT LEVEL — SKODA
STRATEGY 2030“ weiter. Ziel ist es, Umweltauswirkungen, die sich aus der Unternehmenstatigkeit
ergeben, weiter konsequent zu minimieren. Als Eckpfeiler hat SKODA AUTO die drei Saulen
,GreenProduct®, ,GreenFactory” und ,GreenRetail* definiert: ,GreenProduct” befasst sich mit der
Entwicklung méglichst umweltfreundlicher Fahrzeuge — sowohl hinsichtlich der Materialien und
Recycling als auch in Bezug auf den Kraftstoffverbrauch. ,GreenFactory“ biindelt alle Aktivitaten,
die zu einer ressourcenschonenden Produktion beitragen. Energie- und Wasserverbrauch, die
Abfallmenge je produziertem Fahrzeug sowie CO2-Emissionen und sogenannte

Volatile Organic Compounds (VOC) — wie sie etwa beim Lackieren der Karosserien entstehen —
werden kontinuierlich gemessen und weiter gesenkt. Mit ,GreenRetail” férdert das Unternehmen
nachhaltiges Wirtschaften bei Handlern und Werkstéatten.
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Mit der ,GreenWeek" beteiligt sich SKODA AUTO an den ,goTOzero-Wochen* des

Volkswagen Konzerns. Marken, Absatzregionen und Abteilungen nutzen zwischen Juli und
November 2021 verschiedene Aktionen und Beitrage dazu, das Thema Nachhaltigkeit in den Fokus
zu riicken.
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Video: SKODA AUTO ladt Belegschaft weltweit zur
Teilnahme an der ,,GreenWeek*“ ein

Vom 13. bis 17. September 2021 ladt das Unternehmen
seine Angestellten ein, sich im Rahmen von
Online-Fachvortragen, Podiumsdiskussionen, Interviews
und Videos umfassend dem Thema Nachhaltigkeit zu
widmen.
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SKODA AUTO ladt Belegschaft weltweit zur
Teilnahme an der ,,GreenWeek* ein

Den inhaltlichen Rahmen fiir samtliche Programmpunkte
der ,GreenWeek" bildet die ,Green Future“-Strategie.
Unter ihrem Dach biindelt SKODA AUTO seine
ambitionierten Nachhaltigkeitsziele und scharft sie als
integralen Bestandteil seiner

LNEXT LEVEL — SKODA STRATEGY 2030 weiter.
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SKODA AUTO

> steuert mit der NEXT LEVEL — SKODA STRATEGY 2030 erfolgreich durch das neue Jahrzehnt.

» strebt an, bis 2030 mit attraktiven Angeboten in den Einstiegssegmenten und weiteren E-Modellen zu den funf
absatzstarksten Marken Europas zu zahlen.

» entwickelt sich zur fihrenden européaischen Marke in Indien, Russland und Nordafrika.

» bietet seinen Kunden aktuell zehn Pkw-Modellreihen an: FABIA, RAPID, SCALA, OCTAVIA und SUPERB sowie

KAMIQ, KAROQ, KODIAQ, ENYAQ iV und KUSHAQ.

lieferte 2020 weltweit Gber eine Million Fahrzeuge an Kunden aus.

gehort seit 30 Jahren zum Volkswagen Konzern, einem der global erfolgreichsten Automobilhersteller.

fertigt und entwickelt selbstandig im Konzernverbund neben Fahrzeugen auch Komponenten wie Motoren und Getriebe.

unterhalt drei Standorte in Tschechien; fertigt in China, Russland, der Slowakei und Indien vornehmlich Giber

Konzernpartnerschaften sowie in der Ukraine mit einem lokalen Partner.

> beschaftigt mehr als 43.000 Mitarbeiter weltweit und ist in Gber 100 Markten vertreten.

FROM DETAILS TO STORY
skoda-storyboard.com


https://skoda-storyboard.com/
https://twitter.com/skodaautonews
mailto:kamila.biddle@skoda-auto.cz
mailto:tomas.kotera@skoda-auto.cz
https://cdn.skoda-storyboard.com/2021/09/210913-GreenWeek-en.mp4
https://www.skoda-storyboard.com/de/pressemitteilungen-archive/internationaler-elektrifizierter-und-digitaler-skoda-auto-stellt-neue-unternehmensstrategie-vor/
https://cdn.skoda-storyboard.com/2019/03/190322_Water_day.jpg
https://vimeo.com/603917356
https://cdn.skoda-storyboard.com/2019/03/190322_Water_day.jpg

