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SKODA AUTO zve své zaméstnance k ucéasti na akci
,, GreenWeek*

> ,,GreenWeek“ znacky SKODA se kona od 13. do 17. zaii 2021
> Interni akce se zaméruje na udrzitelnost a ochranu zivotniho prostredi a klimatu
» Ceskéa automobilka do své firemni strategie zakotvila konkrétni cile udrzitelnosti

Mlada Boleslav, 13. zaii 2021 —SKODA AUTO zve své zaméstnance, aby se prostrednictvim
online odbornych prednasek, diskuzi a rozhovora v ramci akce ,,GreenWeek" zapojili do tématu
udrzitelného rozvoje. S prispénim této interni akce chce spoleénost zvysit povédomi o
soucasnych i budoucich opatfenich, které se tykaji ochrany zivotniho prostredi a klimatu.

Michael Oeljeklaus, &len predstavenstva spoleénosti SKODA AUTO za oblast vyroby a logistiky, Fika:
,Ve spolegnosti SKODA AUTO mame pro klimatické cile Evropské unie velké pochopeni a snaZime se
jich dosahnout. V ramci ,GreenWeek" chceme s nasimi zaméstnanci diskutovat o tom, ¢eho uz jsme
dosahli a co nas jesté ¢eka. Nase strategie ,Green Future” se v oblastech ,Green Factory*, ,Green
Product” a ,Green Retail” zaméfuje na nasledujici témata: dekarbonizaci a energii, cirkulaci materialu,
snizovani mnozZstvi odpadu, kolobéh vody a biodiverzitu. Pomoci chytrych feSeni, ktera jsou pro nasi
znad&ku charakteristicka, pFisp&ji vSichni zaméstnanci spolegnosti SKODA AUTO k tspé&snému spinéni
této vyzvy a naSe zelené logo se tak stane symbolem je&té vétsi udrzitelnosti.”

Zaméstnanci maji v pribéhu péti pracovnich dnt pfilezitost diskutovat s odborniky napfi¢ spolecnosti,
ze SKODA AUTO Vysoké Skoly (SAVS), ze spoleénosti SKO-ENERGO a s dal$imi hosty o aktualnich
projektech a moznych zlepSenich v oblasti ochrany Zivotniho prostfedi a klimatu. Program zahrnuje
Sirokou Skalu témat. Touto akci chce automobilka své zaméstnance motivovat, aby se v soukromém

i profesnim Zivoté zapojili do aktivit pro trvale udrzitelny rozvoj.

Obsahovy ramec v8ech programovych bodu akce ,GreenWeek*® tvofi strategie ,GreenFuture®. Pod
jednou stfechou spojuje spoleénost SKODA AUTO své ambiciozni cile trvale udrzitelného rozvoje a
dale je rozsifuje jako nedilnou sougast své strategie ,NEXT LEVEL — SKODA STRATEGY 2030".
Cilem je dal$i dtisledna minimalizace vliv(i podnikatelské &innosti na Zivotni prostfedi. SKODA AUTO
definovala tfi hlavni pilife ,GreenProduct®, ,GreenFactory“ a ,GreenRetail“: ,GreenProduct* se

materialy a jejich recyklovatelnost. ,GreenFactory“ zahrnuje vSechny aktivity umoznujici vyrobu
Setrnou k pfirodnim zdrojim. Priibézné se méfi a dale sniZuje spotfeba energii a vody, mnozstvi
odpadu vzniklé v pfepoltu na vyrobeny viz, emise CO:2 a takzvanych tékavych organickych latek
(VOC), které vznikaji napiiklad pfi lakovani karoserii. V ramci pilite ,GreenRetail* se SKODA zabyva
ekologickym hospodarenim svych prodejcli a servisu.

Akci ,GreenWeek* se SKODA AUTO zapojuje do ,goTOzero-tydnil“ koncernu Volkswagen, v ramci
kterych znacky, prodejni regiony a oddéleni organizuji v obdobi od ¢ervence do listopadu 2021 razné
kampané a aktivity s cilem upozornit na problematiku udrzitelnosti.
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Pro dalsi informace, prosim, kontaktujte:

Tomas Kotera Kamila Biddle

Vedouci Komunikace podniku Tiskova mluv€i za vyrobu,

a interni komunikace HR a zivotni prostredi

T +420 326 811 731 T +420 326 811 599
tomas.kotera@skoda-auto.cz kamila.biddle @skoda-auto.cz

Video a fotografie k tématu:

Video: Spoleénost SKODA AUTO zve své zaméstnance
k ucasti na akci ,,GreenWeek*

SKODA AUTO zve své zaméstnance, aby se
prostfednictvim online odbornych prfednasek, diskuzi a
rozhovorQ v ramci akce ,GreenWeek" zapojili do tématu
udrzitelného rozvoje.

Stahnout Zdroj: SKODA AUTO

Spoleénost SKODA AUTO zve své zaméstnance na
celém svété k ucasti na akci ,,GreenWeek“

Obsahovy ramec vSech programovych bodu akce
~.GreenWeek" tvofi strategie ,GreenFuture®“. Pod jednou
stfechou spojuje spoleénost SKODA AUTO své ambiciézni
cile trvale udrzitelného rozvoje a dale je rozsifuje jako
nedilnou soucast své strategie ,NEXT LEVEL — SKODA
STRATEGY 2030“.

Stahnout Zdroj: SKODA AUTO

SKODA AUTO

> se v novém desetileti Uspésné fidi strategii ,NEXT LEVEL — SKODA STRATEGY 2030%;

> usiluje o to, aby se do roku 2030 pomoci atraktivnich nabidek ve vstupnich segmentech a dalSich model( s elektrickym
pohonem zaradila mezi pét nejprodavanéjSich znac¢ek v Evropé;
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v soucasnosti nabizi zakaznikim 10 modelovych fad osobnich automobilt: FABIA, RAPID, SCALA, OCTAVIA,
SUPERB, KAMIQ, KAROQ, KODIAQ, ENYAQ iV a KUSHAQ;
v roce 2020 dodala zakaznik(im celosvétoveé vice nez jeden milion vozU;

~

v koncernovém svazku samostatné vyviji a vyrabi vedle vozl také komponenty jako motory a prfevodovky;

provozuje tfi vyrobni zavody v Ceské republice; vyrabi v Ciné, v Rusku, na Slovensku a v Indii, vétSinou prostiednictvim
koncernovych partnerstvi, dale také na Ukrajiné ve spolupraci s lokalnim partnerem;

> zaméstnava celosvétové pres 43 000 pracovnikl a je aktivni na vice nez 100 trzich.
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