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Novi SKODA automobil za Indijsko trzisSte zvaée se
SLAVIA

> Naziv vuce korene od prvih bicikala koje su zajedno proizveli osniva¢i kompanije Vaclav
Laurin i Vaclav Klement

» Drugi novi model SKODA iz projekta INDIA 2.0 nakon SUV modela KUSHAQ

> Limuzina za segment A0 koja pored modela OCTAVIA i SUPERB dopunjuje segment
visoko cenjenih modela u Indiji

Beograd, 7. oktobar 2021 — Drugi proizvodni model nakon modela KUSHAQ iz projekta INDIA
2.0 koji je pokrenula SKODA na indijskom potkontinentu biée poznat kao SLAVIA. Nova
limuzina iz A0 segmenta nazvana je u znak seéanja na najranije dane kompanije SKODA
AUTO. Pocevsi od 1896. godine, godinu dana nakon osnivanja, Vaclav Laurin i Vaclav
Klement uspesno su plasirali svoje prve, zajednicki razvijene bicikle pod imenom SLAVIA.
Nova SKODA SLAVIA ée ponovo definisati novu eru, ovaj put na indijskom trzitu. Tamo ée
notchback model, koji bi trebalo da bude predstavljen kasnije ove godine, dopuniti ponudu
pored limuzina OCTAVIA i SUPERB, koji su visoko cenjeni u Indiji.

Zac Hollis, brend direktor SKODA AUTO India, kaZe: ,SKODA ima bogato globalno naslede staro
vise od 125 godina. Ime SLAVIA predstavlja podetak uspedne price u kojoj je SKODA postala jedan
od najpoznatijin proizvodaca automobila. Naziv SLAVIA sada ¢ée ponovo oznaciti po¢etak nove ere
za brend SKODA, ovaj put na indijskom trzi§tu. SLAVIA ée doneti besprekoran kvalitet izrade,
pouzdanost i iskustvo voznje. Nadamo se znacajnom povecanju udela na trzistu Indije, a SLAVIA
¢e odigrati kljuénu ulogu u postizanju ovog cilja.”

Nakon SUV modela KUSHAQ predstavljenog u proleé¢e, SKODA SLAVIA je drugi novi model
geskog proizvodada razvijen posebno za indijski potkontinent. Ovo je regija u kojoj SKODA AUTO
nadzire sve aktivnosti Volkswagen Grupe, kao i projekat INDIA 2.0, pri ¢emu posledniji obuhvata
ofanzivu koja sadrzi ukupno Cetiri nova automobila za segment A0. KUSHAQ i SLAVIA i dva
Volkswagen modela temeljie se na MQB-AO-IN platformi, koju je SKODA prilagodila da zadovolji
posebne potrebe indijskog trzista. U proizvodnii vozila, SKODA AUTO ostvaruije lokalizaciju do 95
procenata.

Naziv SLAVIA potie iz prvih dana SKODA AUTO. Osnivadi Vaclav Laurin i Vaclav Klement podeli
su 1895. godine da popravljaju bicikle u Mlada Boleslav. Ubrzo su poceli i da dizajniraju sopstvene
bicikle, uspesno ih plasirajuéi pod nazivom SLAVIA od 1896. godine. U slu€aju nove limuzine za
indijsko trZiste, ovo ime odaje podast po&ecima kompanije. Dok je SKODA KUSHAQ inspirisan
indijskom tradicijom, SLAVIA predstavlja bliske veze izmedu indoevropske, kao i ¢eske i indijske
kulture.

U prvim danima 20. veka, bicikli proizvedeni u Mlada Boleslav pod brendom SLAVIA predstavljali
su pouzdanost, pristupacnost i inventivnost. To su i dalje klju¢ne prednosti koje danas definiSu
filozofiju Simply Clever. Naziv SLAVIA brzo je postao sinonim za kvalitet i inovativnost, a ista je
oznaka prihvaéena i za motore koje je Laurin & Klement uveo 1899. godine. Vise od 120 godina
kasnije, nova SKODA SLAVIA utelovljuje te iste ideale i savr§eno ée dopuniti ponudu modela u
Indiji, pored modela OCTAVIA i SUPERB koji su u poslednje dve decenije postali visoko cenjeni na
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potkontinentu. Nova SLAVIA ¢e biti elegantan, snazan i siguran automobil, $to upravo indijski kupci
o&ekuju od brenda SKODA.

2021. je godina Sirenja za SKODA AUTO u Indiji. U sklopu projekta INDIA 2.0, Volkswagen grupa
uloZila je milijardu evra u razvoj &etiri nova vozila (dva modela SKODA i dva Volkswagen). Uprkos
pandemiji COVID-19, nova SKODA KUSHAQ uspe$no je zapogela, s vise od 10.000 narudZbina od
lansiranja u julu. Zajedno se ocekuje da ¢e KUSHAQ i nova SLAVIA znac&ajno povecati prodaju u
Indiji. Zemlja igra klju€nu ulogu u globalnim planovima rasta udela ¢eSkog proizvodada automobila.

U razvoju modela KUSHAQ i SLAVIA za Indiju, SKODA AUTO se usredsredila na ogekivanja
indijskih kupaca, koja se dinami¢no menjaju. Troskovi, ponuda i udobnost posebno su vazna
razmatranja. U isto vreme, SKODA AUTO ulaZe u stalno Sirenje svoje dilerske mreZe u Indiji. Ceski
brend trenutno je zastupljen u viSe od 100 gradova, sa 165 prodajnih i servisnih lokacija. Cilj je
povecanije broj lokacija na 225 do kraja 2022. godine.
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