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Nový vedúci Komunikácie podniku Škoda Auto

Bratislava, 30. septembra 2025 – Novým vedúcim oddelenia Komunikácie podniku v spoločnosti Škoda Auto sa stáva Jozef Baláž, ktorý sa tak vracia na pozíciu, v ktorej pôsobil v rokoch 2011 až 2017. Doterajší vedúci Tomáš Kotera odchádza po vyše 25 rokoch práce pre značku Škoda na pozíciách doma aj v zahraničí.

Tom Drechsler, vedúci komunikácie Škoda Auto, hovorí: „S radosťou vítam Jozefa späť na oddelení komunikácie. Jeho rozsiahle skúsenosti a znalosti v rámci značky Škoda aj koncernu Volkswagen sa tu teraz, v náročnom období transformácie a globálneho rozvoja automobilky, naplno využijú. Tomášovi chcem zároveň poďakovať za jeho dlhoročné pôsobenie v značke Škoda. Pre podnikové komunikačné oddelenie odviedol vynikajúcu prácu a prajem mu veľa šťastia v ďalšej kariére aj v osobnom živote.“

Nový vedúci Komunikácie podniku Jozef Baláž bude vo svojej pozícii zodpovedný za korporátne témy a priamo podriadený vedúcemu oddelenia komunikácie Tomovi Drechslerovi. Jozef Baláž má dlhoročné skúsenosti v oblasti komunikácie spoločnosti Škoda Auto aj koncernu Volkswagen. Do oddelenia Komunikácie automobilky Škoda Auto nastúpil v roku 2000, v rokoch 2009 a 2010 bol manažérom komunikácie závodu Volkswagen Bratislava a od roku 2011 viedol oddelenie Komunikácie podniku Škoda Auto, do ktorého čela sa teraz znovu vracia. V rokoch 2017 až 2023 pôsobil ako riaditeľ PR a komunikácie, neskôr bol aj vedúci značky Škoda v spoločnosti Volkswagen Group China v Pekingu. Po návrate do Škoda Auto bol takmer dva roky vedúcim oddelenia Zákazníckej skúsenosti a interakcie (Customer Experience & Engagement).

Tomáš Kotera sa rozhodol po viac ako 25 rokoch v spoločnosti Škoda Auto prijať novú pracovnú výzvu mimo koncern Volkswagen. V spoločnosti Škoda Auto pracoval od roku 1999 na rôznych pozíciách v oblasti komunikácie, oddelenie Komunikácie podniku viedol od augusta 2017. V rokoch 2013 až 2017 bol riaditeľom PR a komunikácie Škoda China v rámci Volkswagen Group China.


Pre ďalšie informácie, prosím, kontaktujte:
Zuzana Kubíková, PR manager Škoda Auto Slovensko s.r.o.
M: +421 904 701 339
zuzana.kubikova2@skoda-auto.sk 
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	Nový vedúci Komunikácie podniku Škoda Auto

Novým vedúcim oddelenia Komunikácie podniku v spoločnosti Škoda Auto sa stáva Jozef Baláž, ktorý sa tak vracia na pozíciu, v ktorej pôsobil v rokoch 2011 až 2017.
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	Nový vedúci Komunikácie podniku Škoda Auto

Súčasný vedúci Tomáš Kotera odchádza po 25 rokoch práce pre značku Škoda na pozíciách doma aj v zahraničí.
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Škoda Auto
› sa v novom desaťročí úspešne riadi stratégiou „Next Level Škoda Strategy“;
› sa usiluje o to, aby sa do konca dekády zaradila medzi tri najpredávanejšie značky v Európe tým, že zákazníkom ponúka to najlepšie z oboch svetov prostredníctvom radu atraktívnych modelov s plne elektrickými, hybridnými a spaľovacími pohonnými jednotkami;
› efektívne využíva potenciál na dôležitých rastových trhoch ako je India a severná Afrika, Vietnam a región ASEAN;
› v súčasnosti zákazníkom ponúka 12 modelových radov osobných automobilov: Fabia, Scala, Octavia, Superb, Kamiq, Karoq, Kodiaq, Elroq, Enyaq, Slavia, Kylaq a Kushaq;
› v roku 2024 dodala zákazníkom po celom svete viac ako 926 600 vozidiel;
› je už viac ako 30 rokov súčasťou koncernu Volkswagen, jedného z globálne najúspešnejších výrobcov automobilov; 
› je súčasťou Brand Group CORE, organizačnej fúzie objemových značiek koncernu Volkswagen, ktorej cieľom je dosiahnutie spoločného rastu a významné zvýšenie celkovej efektivity všetkých piatich objemových značiek;
› samostatne vyvíja a vyrába komponenty ako batériové systémy pre platformu MEB, motory a prevodovky pre ďalšie značky koncernu Volkswagen;
› prevádzkuje tri výrobné závody v Českej republike, má výrobné kapacity v Číne, na Slovensku a v Indii, väčšinou prostredníctvom koncernových partnerstiev, ďalej taktiež na Ukrajine v spolupráci s lokálnym partnerom;
› celosvetovo zamestnáva viac než 40 000 ľudí a je aktívna na viac ako 100 trhoch. 
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