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Škoda Auto Slovensko získala na Digital PIE 2026 tri zlaté ocenenia za projekt SuperbOffice

› Projekt SuperbOffice, ktorý predstavil model Škoda Superb ako inovatívny koncept mobilnej kancelárie, uspel na jubilejnom 10. ročníku súťaže Digital PIE 2026
› Škoda Auto Slovensko si zaň odniesla tri zlaté ocenenia v kategórii IDEA, konkrétne v podkategóriách B2B, Kampaň a Public Relation
› Digital PIE patrí medzi najvýznamnejšie slovenské súťaže zamerané na digitálny marketing, kreativitu, efektivitu a inovatívne online riešenia
Bratislava, 30. apríla 2026 – Škoda Auto Slovensko si z jubilejného 10. ročníka súťaže Digital PIE 2026 odnáša tri zlaté ocenenia za projekt SuperbOffice. Kampaň, ktorá netradičným spôsobom predstavila model Škoda Superb ako flexibilný pracovný priestor a mobilnú kanceláriu, uspela v kategórii IDEA hneď v troch podkategóriách – B2B, Kampaň a Public Relation.
Digital PIE patrí medzi najvýznamnejšie slovenské súťaže zamerané na digitálny marketing, kreativitu, efektivitu a inovatívne online riešenia. Aktuálny ročník ocenil najlepšie digitálne kampane a online projekty za rok 2025, pričom poroty udelili spolu 92 hlavných ocenení v kategóriách Performance, Idea, Execution a Digital Media Solution.
Projekt SuperbOffice zaujal porotu tým, že dokázal produktový benefit modelu Škoda Superb premeniť na silnú a zrozumiteľnú komunikačnú ideu. Vychádzal z reálneho insightu, že manažéri, podnikatelia a firemní zákazníci často pracujú aj mimo klasickej kancelárie. Priestranný interiér, komfort, konektivita a technologická výbava modelu Škoda Superb sa tak stali základom konceptu mobilnej kancelárie, ktorá je dostupná všade tam, kde ju vodič práve potrebuje.
„Veľmi si ceníme, že projekt SuperbOffice uspel aj na Digital PIE, a to hneď tromi zlatými oceneniami. Vnímame to ako potvrdenie, že aj produktovú komunikáciu možno robiť spôsobom, ktorý je relevantný, kreatívny a zároveň veľmi blízky reálnemu životu zákazníkov. Škoda Superb je dlhodobo vnímaná ako priestranné, komfortné a technologicky vyspelé vozidlo. SuperbOffice tieto vlastnosti pretavil do jednoduchej, ale silnej myšlienky – kancelária môže byť tam, kde ju práve potrebujete,“ uviedol Michal Pres, vedúci marketingu a produktu v spoločnosti Škoda Auto Slovensko.
Úspech v troch podkategóriách zároveň potvrdzuje viacvrstvový charakter celého projektu. V B2B rovine oslovil relevantnú cieľovú skupinu firemných zákazníkov, podnikateľov a manažérov. Ako kampaň ukázal schopnosť vystavať okolo produktového benefitu zapamätateľný a ľahko pochopiteľný komunikačný koncept. V PR rovine priniesol mediálne atraktívnu tému, ktorá prirodzene nadviazala na pozíciu modelu Škoda Superb ako vozidla spájaného s priestorom, komfortom a každodennou praktickosťou.
Cieľom projektu bolo predstaviť automobil nie iba ako dopravný prostriedok, ale ako funkčný priestor, ktorý reaguje na meniaci sa spôsob práce. SuperbOffice preto komunikoval Škodu Superb ako prirodzené riešenie pre ľudí, ktorí potrebujú zostať produktívni aj medzi stretnutiami, na cestách či mimo tradičnej kancelárie.
Na príprave a realizácii projektu sa podieľali viacerí komunikační partneri značky. Kreatívny koncept vznikol v spolupráci s agentúrou Wiktor Leo Burnett, na projekte sa ďalej podieľali agentúry Socialists, Public Interest a PHD. Spoločný výsledok nadviazal na dlhodobú ambíciu Škoda Auto Slovensko prinášať komunikačné projekty, ktoré spájajú silný produktový základ, relevantný zákaznícky insight a kreatívne spracovanie.
„SuperbOffice je pre nás príkladom projektu, pri ktorom sa podarilo veľmi prirodzene prepojiť produkt, cieľovú skupinu a aktuálny spoločenský kontext. Ocenenie v troch podkategóriách vnímame ako potvrdenie, že dobrá komunikácia dnes vzniká z presného pochopenia toho, ako ľudia žijú, pracujú a používajú auto v každodennom živote,“ dodáva Michal Pres zo Škoda Auto Slovensko.
Projekt SuperbOffice patrí medzi najúspešnejšie kampane posledného obdobia, čo potvrdzuje aj séria prestížnych ocenení z domácich aj medzinárodných súťaží. Medzi najvýznamnejšie úspechy patrí striebro a bronz z Art Directors Club of Europe Awards v kategóriách Integrated & Innovation a Brand Experience / Creative Effectiveness, ako aj bronz z Golden Drum za Integrated Campaign. Na domácej scéne projekt zabodoval na Effie Awards Slovakia (striebro), Zlatý klinec (zlato v kategóriách Media a PR, bronz za Kampaň) či PROKOP Awards (striebro a bronz). Úspechy projektu však nekončia a SuperbOffice aktuálne mieri aj na najprestížnejší svetový festival kreativity Cannes Lions International Festival of Creativity, kde bol prihlásený v kategóriách Creative B2B – Breakthrough on Budget a Creative B2B – Integrated Campaign. Výsledky budú známe už v júni.
Súťaž Digital PIE každoročne oceňuje výnimočné digitálne kampane a online projekty slovenského trhu. Jej cieľom je zviditeľniť inovatívne, hodnotné a úspešné digitálne riešenia v oblasti marketingu, médií, dát, technológií a digitálnej komunikácie.

Pre ďalšie informácie, prosím, kontaktujte:
Zuzana Kubíková, PR manager Škoda Auto Slovensko s.r.o.
M: +421 904 701 339
zuzana.kubikova2@skoda-auto.sk 
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Škoda Auto Slovensko získala Digital PIE 2026 tri zlaté ocenenia za projekt SuperbOffice 
Škoda Auto Slovensko si z jubilejného 10. ročníka súťaže Digital PIE 2026 odnáša tri zlaté ocenenia za projekt SuperbOffice. Kampaň, ktorá netradičným spôsobom predstavila model Škoda Superb ako flexibilný pracovný priestor a mobilnú kanceláriu, uspela v kategórii IDEA hneď v troch podkategóriách – B2B, Kampaň a Public Relation.
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Škoda Auto
› sa v novom desaťročí úspešne riadi stratégiou „Next Level Škoda Strategy“;
› sa usiluje o to, aby sa do konca dekády zaradila medzi tri najpredávanejšie značky v Európe tým, že zákazníkom ponúka to najlepšie z oboch svetov prostredníctvom radu atraktívnych modelov s plne elektrickými, hybridnými a spaľovacími pohonnými jednotkami;
› efektívne využíva potenciál na dôležitých rastových trhoch ako je India a severná Afrika, Vietnam a región ASEAN;
› v súčasnosti zákazníkom ponúka 12 modelových radov osobných automobilov: Fabia, Scala, Octavia, Superb, Kamiq, Karoq, Kodiaq, Elroq, Enyaq, Slavia, Kylaq a Kushaq;
› v roku 2025 dodala zákazníkom po celom svete viac ako 1 040 000 vozidiel;
› je už viac ako 30 rokov súčasťou koncernu Volkswagen, jedného z globálne najúspešnejších výrobcov automobilov; 
› je súčasťou Brand Group CORE, organizačnej fúzie objemových značiek koncernu Volkswagen, ktorej cieľom je dosiahnutie spoločného rastu a významné zvýšenie celkovej efektivity všetkých piatich objemových značiek;
› samostatne vyvíja a vyrába komponenty ako batériové systémy pre platformu MEB, motory a prevodovky pre ďalšie značky koncernu Volkswagen;
› prevádzkuje tri výrobné závody v Českej republike, má výrobné kapacity v Číne, na Slovensku a v Indii, väčšinou prostredníctvom koncernových partnerstiev, ďalej taktiež na Ukrajine v spolupráci s lokálnym partnerom;
› celosvetovo zamestnáva viac než 40 000 ľudí a je aktívna na viac ako 100 trhoch.
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